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c 1.- MARCO GENERAL DEL DISENO DE PRODUCTOS

La tecnologia del futuro se desenvolvera en un doble marco que exigira cambios
profundos en los productos a generar y en los modos de hacerlo.

Esto dara lugar a nuevas oportunidades para la creatividad al servicio de un desarrollo
sostenible del planeta

Da lugar a la aparicion de una
“Tecnologia apropiada” dirigida a
generar productos que permitan un
desarrollo sostenible

El marco derivado de la
insostenibilidad del modelo
de desarrollo actual

|

— ——

i
1 |
1] .
- El marco derivado de las nuevas
tecnologias de disefio asistido

por ordenador y la fabricacion
aditiva

i i Da lugar a la aparicion de una
“artesania tecnologica” que permite
generar productos a medida
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1.- MARCO GENERAL DEL DISENO DE PRODUCTOS

Disefio tecnolégico Artesania tecnoldgica
(La concepcidn y la fabricacion

(Diseno integrado con fuerte componente /
vuelven a juntarse)

tecnolodgica: disefio mecanico, electrdnico, etc.)

Diseio integrado

(Al diseno industrial se le afiaden
factores no técnicos)

Disefio industrial
(La concepciony la

fabricacion se separan)

= Las nuevas tecnologias permiten pasar de la idea
al producto, y de este a la idea, en un solo acto

» En la artesania tecnoldgica el disefio adquiere un

Artesania peso fundamental (mas que el disefioy
fabricacién de componentes por separado)

» La funcién de los especialistas tradicionales se
minimiza y afloran necesidad de nuevos
“especialistas”, de “artesanos tecnoldgicos”

= Los “artesanos tecnoldgicos” necesitan una
formacion multidisciplinar, técnica y humanista y
elevadas dosis de creatividad

(La concepcion y la
fabricacion estan juntas)
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1.- MARCO GENERAL DEL DISENO DE PRODUCTOS

La artesania tecnoldgica vislumbra un nuevo enfoque de la competitividad:
“ya no se trata de incrementar la produccion
sino de incrementar la sostenibilidad y la unicidad”.

o se basara en grandes
transporta

quefias
dedores,

das

Una nueva gama de productos
concebidos para aumentar la
sostenibilidad del planeta y generados
con nuevos materiales y nuevas forma
de fabricacion esta dando lugar al
nacimiento de una nueva “revolucion
industrial”
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1.- MARCO GENERAL DEL DISENO DE PRODUCTOS

lCl El nuevo enfoque de la competitividad basada en la unicidad y la sostenibilidad exigira

" grandes dosis de innovacidn y esta se basa, entre otros pilares, en la creatividad
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c 2.- PROPOSITOS GENERALES DEL CURSO

~

Oportunidades de heg

ocio.

3 . Mejorar la posicion personal en la empresa donde realicen sus
funciones (promocion laboral) por la via de mejorar la
competitividad de la misma.
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c 3.- OBJETIVOS ESPECIFICOS DEL CURSO

= Conocer el proceso creativo en general y el de diseio de productos en
particular

= Conocer el entorno del disefio de productos

= Conocer las técnicas para mejora de la creatividad mdas importantes y saber
aplicarlas

= Conocer las implicaciones en el disefio de productos de sus fases de disefio de
conjunto y de detalle

= Conocer en profundidad todas las etapas en la confeccion de un proyecto de
diseio de un producto, desde el briefing inicial hasta la confeccion de los
documentos finales para su realizacion material

Conocer los materiales y los procesos de fabricacion mas usuales en el disefio
de productos

= Conocer los fundamentos de la ergonomia aplicada al disefio de productos

= Conocer como conformar los equipos humanos y como valorar el tiempo y los
costes de ejecucion de proyectos de disefio de productos.

= Conocer como planificar en detalle los proyectos de disefio de productos.

= Conocer los aspectos legales de los proyectos de disefio de productos.

CREATIVIDAD APLICADAS AL DISENO DE PRODUCTOS
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c 4.- RESULTADOS ESPERADOS AL FINALIZAR EL CURSO

Tener la mente preparada para captar nuevas oportunidades y convertirlas en
ideas susceptibles de convertirse en productos innovadores

Estar mas capacitados para convertirse en emprendedores a partir de la
concepcidn de nuevas ideas innovadoras

Estar capacitados para integrarse en un grupo multiprofesional compuesto por
todos los asistentes a estos cursos con los cuales se comparten experiencias y
aptitudes comunes.

Estar mas capacitados para afrontar los retos que los cambios futuros van a
suponer en todo el mundo

Estar mas capacitado para convertirse en un soélido pilar de un nuevo
desarrollo sostenible de su Comunidad y de todo el mundo.




5.- CONTENIDO Y ESTRUCTURA DEL CURSO

El proceso tecnoldgico como marco general de la creatividad.
Tecnologia y disefio como marco especifico de la creatividad.
El proceso creativo y sus actores.

Particularidades del diseiio de productos o disefio tecnoldgico.
El entorno del disefio de productos.

ASPECTOS
GENERALES

Métodos encaminados a la formulacion inicial de nuevos disefos.

Métodos encaminados a la descomposicion de sistemas complejos en sistemas
simples (analisis).

Métodos encaminados a encontrar nuevas soluciones de disefio a partir de la
formulacién inicial del mismo (divergencia).

Métodos encaminados a la transformacion de los resultados de la etapa
divergente en soluciones factibles (transformacién).

Métodos encaminados a la seleccidn de una solucion de entre las varias factibles
de la etapa de transformacién (convergencia).

~

APLICADAS AL DISENO

CONCEPTUAL

7

TECNICAS DE CREATIVIDAD

11. Generalidades sobre el diseifo de detalle, de conjunto y para fabricacion.
12. Construccion y evaluacion de los prototipos.

BASES DEL
DISENO DE
CONJUNTO Y
DE DETALLE

DE DISENO

7
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13. El proceso general de ejecucion de proyectos de disefio de productos.

EL PROYECTO
PRODUCTO
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 1. Proceso tecnoldgico como marco general de la creatividad

En este tema se presentan diferentes aspectos del proceso tecnoldgico en los que de
forma directa e indirecta la creatividad se constituye en una herramienta fundamental
del mismo, especialmente en los aspectos relativos a la invencion, innovacion y la
competitividad

Naturaleza
desconocida

Descubrimientos
aplicados

Invenciones
aplicadas
Investigacion Investigacion Desarrollo | o Ventay
basica aplicada tecnolégico nnovacion Fabricacion mantenimiento Reciclaje
71 ——

Productos en Producto
uso reciclado

Materias
primas

3\

De la necesidad al producto: la creatividad en el proceso productivo

1.1.- Conceptos de ciencia, tecnologia e ingenieria

1.2.- De la necesidad al producto. Etapas del proceso productivo
1.3.- De la necesidad al producto. Innovacién y competitividad
1.4.- De la necesidad al producto. El disefio industrial sostenible

Descubrimientos Invenciones Productos
comerciales
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 2. Tecnologia y diseno como marco especifico de la creatividad

En este tema se hace un somero recorrido por la historia del disefo, resaltando la
aparicion de una nueva artesania de manos de las herramientas de disefio y fabricacion
actuales

Diseiio tecnolégico

(Disefo integrado con fuerte componente tecnologica: Artesania

disefio mecanico, electronico, etc.) tecnolégica

. e . (Laconcepcion y la fabricacion
Disefio mtegmdo vuelven a juntarse)

(Al disefio industrial se le afiaden
factores no técnicos)

Diseiio industrial

(La concepciony la
fabricacion se separan)

Evolucion historica del disefio

Artesania

(Laconcepcion y la
fabricacion estan juntas)

.- Introduccion

2.2.— De la artesania tradicional al disefo industrial
2.3.- Del disefio integrado a la artesania tecnolodgica
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6.- CONTENIDO TEMATICO

C

Tema 3. El proceso creativo y sus actores

En este tema se profundiza en el concepto de creatividad y en su proceso, asi como las
caracteristicas de las personas que intervienen en el proceso creativo.

ANALISIS
(Descomposicién-de \
subsistemas imaginados) SINTESIS
2 (Divergencia y
RN transformacion)
Y
oV & Nuevo disefio
o PO
CNE conceptual

%)
O
st
O
-
o
o
o
a
L
o
@)
Z
[UN]
2.
(o]
-
<
<
o
<
4
|
a
<
(o]
<
=]
S
=
[EN]
[~
(@)

AV

EVALUACION
(Convergencia)

3.1.- Definicién de creatividad

3.2.- Ideas basica generales que impulsan la creatividad

3.3.- Actividades conceptuales implicitas en el proceso creador

3.4.- Las metodologias del proceso creador

3.5.- Las etapas y técnicas (herramientas) del proceso creativo de caja transparente
3.6.- Caracteristicas generales de las personas creativas

3.7.- Bloqueo de la creatividad en las personas
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c 6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 4. Las Particularidades del disefio de productos o disefio tecnoldgico

En este tema se muestra que el disefio tecnoldgico es un disefio fuertemente integrado
pero ademdas con una alta componente de ingenieria (en multiples ramas) y con
importantes exigencias para quienes lo acometen. En particular se distingue entre sus
dos etapas: el diseno conceptual (concept design) y el disefio de conjunto y de detalle
(embodiment and detail design)

Concepcion + Fabricacion = Producto

Disefio Disefio de

conceptual conjuntoy de
(topologico) detalle

Prototipo (Precomercial o
comercial)

4.1.- Introduccidn

4.2.- La complejidad del disefio de productos.

4.3.- Las etapas del proceso de disefio de productos.

4.4.- Caracteristicas especificas del disefiador tecnoldgico.
4.5.-. Otros actores del disefo tecnoldgico.
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6.- CONTENIDO TEMATICO

C

Tema 5. El entorno del disefio de productos

En este tema se muestra que el entorno del disefio de nuevos productos es complejo,
cambiante y fuertemente competitivo como se deriva de la diversidad de compradores
y usuarios, los requerimientos de los mismos, las condiciones en que va a operar el
nuevo producto, la situacién de los productos de la competencia y el estado del arte.

Estado del Productos de la
arte competencia

DE CREATIVIDAD APLICADAS AL DISENO DE PRODUCTOS

El entorno de disefio de productos

Condiciones externas de Requerimientos de los usuarios
operacion

5.1.- Introduccion.

5.2.- Posibles compradores y usuarios (target del diseio).
5.3.- Requerimientos del disefio para compradores y usuarios.
5.4.- Condiciones de operacidn del nuevo producto.

5.5.- Situacién de los productos de la competencia

5.6.- Situacién del estado del arte.

7
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6.- CONTENIDO TEMATICO

FOCO |
Necesidades/

peticiones

6.1.- Introduccion

6.2.- A partir del marco de operacidn

6.3.- A partir de los resultados esperados

6.4.- A partir de la investigacion de las fuentes de informacién

6.5.- A partir de la investigacidn de las inconsistencias en disefios
existentes (visuales o de otro tipo)

6.6.- Por reformulacion de la aplicabilidad en disefios existentes

6.7.- Por intercambio de caracteristicas entre disefos existentes

6.8.- Por la modificacion de los atributos de disefios existentes

6.9.- Por actualizacion de disefios obsoletos

6.10.- A partir de aplicaciones absurdas

6.11.- A partir de poner en discusion lo obvio

6.12.- A partir del analisis del comportamiento del usuario

Idea 2 de nuevo diseno

Idea 3 de nuevo diseno

Tema 6. Métodos encaminados a la formulacion inicial de nuevos disenos

En este tema se exponen un amplio nimero de métodos encaminados a la formulacién
inicial de nuevos disefos a partir de un foco de atencidn.

=l ldea 1 de nuevo disefio

Una misma necesidad
(mismo foco) puede

cubrirse con multiples ideas
de nuevos diseios

= l|dea n de nuevo disefio

6.13.- A partir del analisis de los gustos de los potenciales
usuarios

6.14.- A partir de situaciones peligrosas, repetitivas o
dificultosas

6.15.- A partir del analisis DAFO de sistemas existentes

6.16.- A partir de cuestionarios a potenciales usuarios

6.17.- A partir de entrevistas con potenciales usuarios

6.18.- A partir de los resultados de ensayos sistematicos

6.19.- A partir del método Delphi.

6.20.- A partir de Tormentas de Ideas (Brainstorming)

6.21.- A partir de Circulacion de Ideas (Brainwriting)

6.22.- A partir de la sinéctica

6.23.- A partir de visiones futuras

16



6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 7. Métodos encaminados a la descomposicion de sistemas complejos

(productos) en sistemas simples (Analisis)

En este tema se presentan los diferentes métodos de descomposicion de sistemas
(productos) imaginados complejos en subsistemas mas simples, capaces de ser
“manejados” por el disefiador

Subsistemass5 1.1

o SubsistemasS1

Subsistema S5 1.2

Subsistema S52

Idea de un nuevo

SubsistemaSS3

— -
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7.1.- Introduccidn.

7.2.- El método de analisis estructural (SADT).
7.3.- El método de analisis funcional (FAST).
7.4.- Analisis tecnoldgicos diversos.
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 8. Métodos encaminados a encontrar nuevas soluciones de diseno a

partir de la formulacion inicial del mismo (Divergencia)

En este tema se realiza una detenida y sistematizada exposicion de diferentes métodos
de encaminados a encontrar soluciones conceptuales (topoldgicas) a los nuevos diseinos
inicialmente formulados (sistema y subsistemas) aunque sin asegurar su factibilidad.

ma Solucidn conceptual 1.0

Una idea de un nuevo
diseio puede tener

mm Solucion conceptual 2.0
Idea 1 de P

nuevo diseno

multiples soluciones
conceptuales

Solucion conceptual 3.0

= Solucion conceptual n.0

8.1.- Introduccidn

8.2.- Soluciones de disefio mediante cuadros morfoldgicos

8.3.- Soluciones de disefio mediante lista de atributos.

8.4.- Soluciones de disefio mediante trituracion.

8.5.- Soluciones de disefio mediante palabras clave conexas
8.6.- Soluciones de disefio mediante palabras clave inconexas
8.7.- Soluciones de disefio mediante diagrama de Flor de Loto
8.8.- Soluciones de disefio a partir de intercambio de esquemas
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 9. Métodos encaminados a la transformacion de los resultados de la

etapa divergente (Transformacion)

Este tema se dedica a los métodos de transformacion en el proceso creativo, los que
permiten la modificacidn de las soluciones alcanzadas en la etapa de divergencia
convirtiéndolas en soluciones factibles.

Solucion 12 Transformacion de 28 Transformacion de
conce ptual 1.0 Solucion conceptual 1.1 Solucion conceptual 1.2

Primera Segunda Tercera
evaluacion evaluacion evaluacion

Una solucion conceptual puede sufrir muchas
modificaciones hasta convertirse en factible (o ser
descartada)

9.1.- Introduccidn

9.2.- Transformacion por cambio de limites.

9.3.- Transformacidn por cambio de funciones.

9.4.- Transformacion por eliminacidn de interferencias internas entre componentes
9.5.- Transformacion por andlisis causa- efecto (diagrama de espina de pez)

9.6.- Transformacion por andlisis del valor
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 10. Métodos encaminados a la seleccion de una de entre varias

factibles de la etapa de transformacion (Convergencia)

Esta tema se centra en el conjunto de métodos que permiten seleccionar una solucion
de entre las multiples factibles alcanzadas en la etapa anterior y que conduce a una
solucidn unica que es la que se lanza al mundo.

Solucion
Factible 1

Solucién

Factible 2 o \ -
Valoracién Disefio conceptual

comparativa entre seleccionado (Solucién
.. disefios factibles factible 3)

Solucidén
Factible 3

Solucion
Factible n
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10.1.- Introduccién 10.5.- A partir de la compatibilidad con los
10.2.- A partir de la conformidad con listas de requerimientos de los usuarios
prescripciones 10.6.- A partir de valoraciones legales de los

\CZ) 10.3.- A partir de la conformidad con normativas y dafios causados a los usuarios

o estandares 10.7.- A partir del analisis del valor.

|<£ 10.4.- A partir del analisis de las areas de decision 10.8.- A partir de toma rapida de decisiones

E interconectadas (Analysis of Interconnected (Philips 66)

E Decision Areas) (AIDA) 10.9.- A partir de los seis sombreros para pensar

a

20



6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 11. Generalidades sobre el diseno de detalle, de conjunto y para la

fabricacion

En este tema se muestran las conexiones entre el disefio conceptual o topoldgico y el
disefo de conjunto, de detalle y para fabricacién propio de la ingenieria

= Eldisefio de conjunto

El disefio de productos
requiere varios pasos
mas alla del disefio

conceptual:

_ == El disefio de detalle

- Eldisefio para fabricacion

Redisefic para fransporte y almacenamiento, fiabilidad vy
mantenimiento, operacidny ergonomia, impacto medioambiental

==

11.1.- Introduccion

11.2.- Generalidades sobre el disefio de conjunto.
11.3.- Generalidades sobre el disefio de detalle.

11.4.- Generalidades sobre el disefo para la fabricacion.
11.5.- Otros factores de diseio

11.6.- El factor humano en el disefio de productos.

7
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c 6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 12. Construccion y evaluacion de los prototipos

En este tema se exponen algunas ideas basicas sobre una caracteristica del disefio de
productos cual es la necesidad, en muchos casos, de fabricar prototipos del mismo
antes de lanzarlo al mercado.

Estos prototipos pueden presentar diferentes grados de realismo (o de virtualidad) y
con diferentes propdsitos.

Prototipo obtenido por
fabricacion aditiva

Turbina
Pelton real

7

PRESENTACION

%)
o
st
O
)
(@]
o
(0’4
a
w
(@]
@)
2
L
£
(@]
-
<
<
Q
<
=
T~
Q.
<
(@]
<
a
=
g
i
o
o
w
(&)
7))
<

12.1.- Introduccion
12.2.- Tipos de prototipos
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6.- CONTENIDO TEMATICO

Tema 13. Ejecucion de un proyecto de diseio de productos

Este tema recoge las diversas etapas relacionadas con el disefio de nuevos productos en
toda su complejidad, desde que se da el impulso inicial del mismo hasta que se obtiene
el prototipo valorado, planos de fabricacion, manuales, etc.

PRIMERAETAPA

SEGUNDAETAPA

TERCERAETAPA

CUARTAETAPA

QUINTAETAPA

1

Métodos de
generaciéonde
nuevasideas

Identificacion dela
ideade un nuevo

Firmadel contrato
deiniciodelos
trabajosde la22

Firma del contrato
deinicio delos
trabajos del

1

Firma del contrato
deiniciodelos
trabajos de detalley

Firma del contrato
deiniciodela
construccién del

producto etapa proyecto conceptual de conjunto prototipo
1 I 1 1
Impulso inicial del Informe sobre Seleccion del equi
] P! futuros compradores Seleccion del equipo eleccion del equipo Seleccion del tipode
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proyecto de disefio
del nuevo producto

Encuentro inicial
(briefing del disefio)

Informe del
encuentro inicial
(briefdel disefio)

Propuestade
trabajos parala
segundaetapa

Abandonar

y usuariosy sus

de disefio

requerimientos
I

Informe sobre las
condicionesde
operacion del

producto
T

Reunién de iniciode
los trabajos
(Kickoff meeting)

de disefio para esta
fase

prototipo

Ejecucionde los
trabajos de disefio
de detalley de
conjunto
T

Adquisicion y acopio
de componentes

Informe sobre el
estado del arte

Métodos de
analisis,
divergencia,
transformacion

Ejecuciénde los
trabajos del disefio
conceptual

I

I | y convergencia

Informe sobre los
productosdela
competencia

Confecciénde la
documentacion
relativaal disefio
conceptual
1

1

Informe sobre las
especificaciones
iniciales de disefio

Propuestade
trabajos parala
cuartaetapa

I

Propuestade
trabajo parala
terceraetapa

Abandonar

Abandonar

Confecciénde la
documentacion
relativa al disefio de
detalle y conjunto
I

Ensamblaje del
prototipo

Propuestade
trabajos parala
quintaetapa

Puestaen servicioy
evaluacion

Abandonar

1
Confecciéndel

informe sobrelos
resultados de las

pruebas

Confecciénde la
documentacion
complementaria

f_l—

CIERRE DEL
PROYECTO

13.1.- Introduccidn

13.2.- Etapas englobadas en los proyectos de
disefio de productos

13.3.- Primera etapa: inicio del proyecto

13.4.- Segunda etapa: Especificaciones del diseiio

13.5.- Tercera etapa: disefio conceptual

13.6.- Cuarta etapa: Diseno para fabricacion (de conjunto y
de detalle)

13.7.- Quinta etapa: Construccién y evaluacion del prototipo
y confeccién de la documentacién complementaria

13.8.- Conjuncién de las etapas: el proyecto global del
disefo de productos.(Proyectos tecnolégicos) 23
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6.- CONTENIDO TEMATICO

C

Elementos conceptuales utilizados en el disefio de productos.

Los sistemas de expresion en el proceso creativo de productos.
Materiales mas usuales en el disefio de productos.

Procesos de fabricacion

Ergonomia en el disefo de productos.

Conformacion de los equipos humanos para el diseifio de productos.
La gestion de la informacidn en el proceso creativo de productos.
Planificacion general de los proyectos de disefio de productos.
Valoracion del tiempo de ejecucion de proyectos de disefio de productos
Valoracion de los costes de proyectos de disefo de productos.
Aspectos legales de los proyectos de disefio de productos.
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7.- METODOLOGIA

Se trata de un curso eminentemente prdctico, en el
que los conocimientos adquiridos tienen que ser
aplicables.

Test de creatividad inicial

Por tanto, ademas del estudio por los alumnos de los
diferentes temas con el material confeccionado
expresamente para este curso con el soporte de los
profesores para la resolucion de dudas se
desarrollara, a lo largo de todo el curso un proyecto
de diseiio de un producto propuesto, paso a paso,
desde la busqueda de la idea hasta el proyecto de
ejecucion.

Para asegurar la comprension de los diferentes
conceptos se confeccionard un test de evaluacion de
cada tema, que serd corregido por los profesores

PRESENTACION
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8.- ESTRUCTURA DEL MATERIAL DIDACTICO

El material del curso se presenta en cuatro tipos de diapositivas (sliders): Portada del Tema, Partes de cada
Tema, [tems de cada parte y Desarrollo del contenido de cada ftem.

Técnicas de Creatividad Aplicadas al Disefio de Productos

TEMA 2
TECNOLOGIA Y DISENO

~

Copyright © 2015 3iDS
All rights reserved

T
|

l Portada y tema

PARTES DEL TEMA Y CONTENIDOS DE LA ARTESANIATRADICIONALAL DISENO IND
2.1.El disefio artesanal

€l primer modificador de la naturaleza, el primer “tecnélogo”, el primer “disefiador”, el “primer creativo”,
fue el “artesano”.

En la artesania todo el proceso productivo queda englobado en un solo acto. La concrecion de la
necesidad, el disefio y la construccién se realizan conjuntamente.

La evolucién de los objetos artesanales se efectia por un proceso de tanteo, de acierto y error, y conduce a
disefios concretos y también a discordancias manifiestas.

La informacién que disponen los nuevos artesanos se halla incorporada en el propio producto y también en
forma de recuerdos, casi siempre inexactos, transmitidos por los “maestros artesanos” a sus aprendices (a
veces la informacién ~fragmentada- se “almacena” y transmite en forma de modelos -secciones
transversalesy otras-)
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1.- Introduccién
N En la artesania los datos de un disefio no se transmiten en forma codificada (planos y prescripciones de
1.1.- Generalidades i & 2

disefio y fabricacion) por lo que cualquier cambio sobre el disefio original requiere experimentar sobre el

propio producto y a la larga puede conducir a la pérdida de los diseftos originales.

D APLICADAS AL DISENO DE PRODUCTOS

2.- Dela artesania tradicional al disefio industrial

IDAD APLICADAS AL DISENO DE PRODUCTOS

2,161 disefle
2.2.- El disefio

nal

7
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3.- Del disefio integradoa la artesania tecnolégica

3.1.- El disefio integrado
3.2 La artesania tecnolégica

TEMA 2. TECNOLOGIA ¥ DISENO
TEMA 2. TECNOLOGIA Y DISENO

Contenidos l l Desarrollo del contenido

26




TECNICAS DE CREATIVIDAD APLICADAS AL DISENO DE PRODUCTOS

7

7

PRESENTACION

Basicos:
Conocimientos sobre técnicas de representacion y
confeccidn de croquis y bocetos a mano alzada.

—

L

Recomendables:
Manejo de Solidwork, ergonomia, materiales, calculo de
elementos mecanicos, procesos de fabricacion.



c 10.- CONDICIONES RELATIVAS A LOS DERECHOS DE PROPIEDAD

De acuerdo a las leyes vigentes, las ideas de nuevos disefios de productos que sean
expuestas en publico a lo largo del curso (al margen de las presentadas en el mismo
como material de trabajo, pertenecientes a ICL) no podran ser objeto de registro de
propiedad posterior, por lo que si alguno de los asistentes desea preservar sus
derechos debe previamente confeccionar la oportuna patente o modelo de utilidad
de la misma.
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